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Uvod

Znanost vezana uz graficko inZenjerstvo i grafiCku struku
proucava tehnic¢ko-tehnoloske i kreativne postupke ve-
zane uz nastanak, oblikovanje, transformaciju, pohranu
i ulogu grafickih medija te prijenos slikovnih i tekstualnih
informacija kroz te medije u suvremenom sustavu vizualne
komunikacije. Razvoj graficke industrije i znanosti veza-
ne uz graficku industriju posljednjih desetlieca, posebice
novih multimedijskih tehnologija, dovodi do povecanog
interesa za graficku struku. Razvoj i povezivanje informa-
cijskih, komunikacijskih i multimedijskih tehnologija iz te-
melja mijenja nacin, ne samo poslovanja u grafickoj struci,
nego i cjelokupnog poslovanja uopce.

Opci tehnoloski i drustveni razvoj u velikoj se je mjeri odra-
zio na novu ulogu grafi€ckog inZzenjerstva i dizajna. Tehno-
logija donosi nove materijale, postupke i procese nastanka
i oblikovanja grafickih medija te se oni nastavljaju razvijati
i prilagodavati novim trendovima, posebice trendovima u
zastiti okolisa.

Ako na zid

bacimo spuzvu
natopljenu bojom,
nastala ce mrlja
mobilizirati predodzbe
koje nosimo u sebi

Leonardo da Vinci
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Nastanak irazvoj
Grafickog fakulteta
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Prema nekim podacima, Skolovanje grafickih kadrova u
Hrvatskoj pocela je prije ravno 100 godina.

Do tog vre*mena, ljudi su se Skolovali u drugim europskim
zemljama i’kao 'gotovi majstori dolazili raditi u tiskarama na
nasSim prostorima. Bez.obzira na razvoj graficke tehnologi-
je, dugi niz godina za graficku struku $kolovali su se samo
kvalificirani i'visokokvalificirani radnici. Tek 1951. godine
osnovan je Grafiéki tehnikum na kojem se poé&inju $kolo-
vati graficki téhniée_lri. Ubrzo zatim, pokreée se akcija za
oshivanje Visoke grafitke'skole, te se za lokaciju budude
Skole odabire Zagreb.

1959. godine donosi se Zakon o osnivanju Vise graficke
skole u Zagrebu. Uskoro se pokazala potreba za fakul-
tetskim'.ebrazovanim grafickim kadrovima, ali je ozbiljnija
akcija zaosnivanje Grafickog fakulteta zapocela tek 1973.
godine. 1979. godineyViSa .graficka Skola u Zagrebu kao
punopravni ¢lan ulazi b sastav Sveucilista u Zagrebu.

1982. godine osnovan je Zajednicki studij graficke tehnolo-
gije za obrazovanije diplpmiranih inzenjera graficke tehnolo-
gije, najprije uz rad; a;1986. godine i kao redovan studij.

Skupétina grada Zadreba 1990: godine prihvada Statut
GrafiCkog fakultetai ga.'hpisuje u registar Privrednog suda u

Zagrelpu kl(f) Graficki fal’g Itet s osnovnom djelatnostj u obra-

Ly

zovariju grfickih inzenjera i diplomiranif grafickih inzenjera.
- -

Na taj nagdin zavrsene su akcije uz pomoc¢ Sabora, Sveucili-
sta, Republickog komiteta za znanost i graficke privrede oko
osnivanja Grafickog fakulteta kao jedinog za visoko obrazo-
vanje u grafickoj djelatnosti, ne samo_u Hrvatskoj nego i u
cijeloj jugoistocnoj Europi. Ove godine Fakultet-obiljezava

pedesetu godiSnjicu svoga djelovanja.

Poslijediplomski' znanstveni studij Grafickog fakulteta sve-
uciliSta u Zagrebu zapocinje sa radom 2000 g.

Do 2007. godine na Grafickom fakultetu diplomiralo je
2129 grafickih inzenjera, 276 diplomiranih inzenjera grafic-
ke tehnologije, 14 magistra znanosti grafiCke tehnologije i
19 doktora znanosti grafiCke tehnologije.




Z.asto upisati
Graficki fakultet ?

Komunikacija grafickim proizvodima nekad je bila privilegija bogatih i
odabranih. Razvoj tehnologije je omogucio da se danas vecina ljudi sluZi
osnovnim ragunalnim grafi¢kim alatima, ali je isto tako doveo do potrebe
stvaranja stru¢nog kadra sa specifi€¢nim i bogatijim saznanjima o grafi¢-
koj tehnologiji. Svi smo mi pomalo grafi¢ari-amateri, ali samo Skolovani
grafi¢ki tehnolozi i dizajneri mogu uspjesno oblikovati grafic¢ke proizvode
koje svakodnevno koristimo. Grafi¢ka industrija je u ekspanziji — povecava
se proizvodnja papira, ambalaze, ali isto tako razvijaju se nova podrudja,
poput holografije i 3D-tiska, koji ¢e obiljeZiti ne tako daleku buducénost.
Razvoj korisni¢kih sucelja, interneta i multimedijskih tehnologija zahtijeva
od graficke struke novu vrstu znanja i cjelozivotno usavrS§avanije u struci.

Graficka industrija, iako o tome ne razmisljamo, oblikuje vizualni svijet u
kojem zivimo. Produkti graficke tehnologije su svuda oko nas. Knjige, no-
vine, Cestitke, raduni, papirnati novac kojim ih placate...sve su to proi-
zvodi kojima grafiCcka tehnologija i dizajn daju prepoznatljivost. GrafiCka
industrija u oblikovanju proizvoda ima dva zadatka: oblikovati funkciona-
lan proizvod koji ¢e istovremeno kupcima biti priviacan — stvoriti

LSareni artikal, karton i plastika, lip ka slika;
Povolina prilika, na sarenoj stalazi u Sarenoj ambalaZi, jer tako tije draZi...”

Sarenilo ambalaze koje nas okruZuje nije tako isprazno, kako se mozda
Sini u pjesmi TBF-a, ono nam pomaze da se snademo u masi proizvoda
i brze donesemo odluku o kupnji. Naravno, ponekad je ambalaza toliko
primamljiva, da ¢emo nesto kupiti samo na osnovu uocljivog pakiranja ili
izgleda.

Uzmimo na primjer, papirnate ru¢nike. Svaki od ponudenih ru¢nika u
ducanu ispunjava svoju osnovnu funkciju — da upija tekucinu. Ali, mi ih
biramo po jo$ nekim kriterijima. Vjerovatno cete primjetiti da ¢e sada u
preduskrsnje vrijeme papirnati rucnici na sebi imati uzorke jaja, ze€eva,
pilica...i sada viSe nije bitna samo funkcionalnost — dopadljivost otisnutog
uzorka postaje temelj izbora. lli, wc papir — on ispunjava svoju funkciju i
bez otisnute sudoku krizaljke na njemu, ali - kupci su spremni platiti 60
kn za samo jednu rolu wc papira koji se po ne¢emu razlikuje od drugih.
Na taj nacin se stvara dodana vrijednost grafickom proizvodu. Da se na-
pravi takav proizvod, nije dovoljan dizajner sa dobrom i orginalnom ide-
jom — da bi se ona provela u djelo, potreban je graficki tehnolog — netko
tko poznaje materijale, boje i tehnoloSki proces, netko tko ¢e odrediti da
li je uopce moguce u stvarnosti izvesti neko idejno riesenje. Od ideje do
realizacije nekog grafickog proizvoda sudjeluju grafi¢ki tehnolog i dizaj-
ner, stoga su oboje podjednako vazni u oblikovanju proizvoda. Svaki je
grafi¢ki proizvod spoj kreativnosti, koja mu daje duh; i tehnike, koja mu
daje opipljivi oblik.

Tiskarski stroj ne funkcionira poput printera kojeg imate kod kuce, nije
dovolino samo stisnuti print/ispis. GrafiCki tehnolog mora razumjeti i ke-
miju, neSto matematike i fizike (da bi poznavao strojeve sa kojima radi),
materijale poput papira, celofana, raznih folija, liepila...Isto tako dizajneru
samo kreativnost nije dovoljna — on mora poznavati teoriju dizajna, osnove
graficke tehnologije, nacin ljudske percepcije...Ako u ovom opisu prepo-
znajete svoje interese — izbor je jednostavan!
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Mario Depicolzuane
4. godina

Plakat vam kaze,

on ne laze

obavijest vam neku prikaie, Bol/ Viervjew da #mas 2o wene. lwaw (8 podina. i Uao i Hi
Crno_bijeli lll/lbO]l, iSa0 saw v skolu. ZavrSavao saw Srer\iU (Qro\QiZ&U. Volio
Najée§ée na zidu StOji. Saw Wu#ku i Sritao U bendv. lwao Saw Svoje Swore i ade.

Upromotivne surhe Sluii, Htio saw biti wovimar i rock kritizar. Zivio saw pumi f(ucuwm

Bitno da ga svatko skuzi.

i bas fOfU"‘ telye Vjerovao o ¢ l/ri('e\Me Mo Wo[o| strami.
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Neven Udovici¢, Rozmeri Erman
1. godina
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Nagrada Luka Ritz
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Foto: Tomislav Moze

Velimir Pavi¢
3. godina
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TRIDVAJEDAN

Jelena, Natalija i Nikola su bivsistudenti Grafickog fakulteta
koji danas rade u uspjesnoj agenciji TRIDVAJEDAN. Ovaj
trojac upoznati ¢e nas sa svijetom dizajna koji je njihova
poslovna svakodnevnica.

Agencija TRIDVAJEDAN osnovana je 2000. godine. Managing partneri i osnivaci
agencije su lzvorka Juri¢, dipl.diz., Nelija Rudlofi, prof. psih. i Roberto Srpak, dipl.
oec. Danas broji 12 stalno zaposelnih medu kojima su i Jelena, Natalija i Nikola
Agencija TRIDVAJEDAN do danas je osvojila mnogobrojne domace i medunarodne
nagrade i priznanja: Creativity Award, ZGRAF, Red Dot, Eurobest, Worldstar,
nominaciju za President’s Award, ED Award, BEDA, CroPak, HOW Award, Graphis
“G” Gold Award, A+C=D, D&AD, Cresta International, Festo, Magdalena.

Brojne nagrade najbolji su dokaz njihove filozofije: Kreativnost koja donosi rezultate.
Njihovi radovi objavljeni su u: I.D., DesignWeek, Print, HOW, Novum, Branded, KAK,
Colour Management for Logos, Graphis, 100% European Graphic Design Portfolio,
Creativity Awards Annual, ADI Graphic Design Annual, Israel Design Magazine,
Design and Design, The Cool Hunter, The Dieline, The Lovely Package i u mnogim
domacdim magazinima i Casopisima.

TRIDVAJEDAN najcesce radi za tvrtke koje ne raspolazu sa velikim budzetima za
oglaSavanje, Sto za ove mlade kreativce predstavlja profesionalni izazov. Oni sa
malo novaca, stvaraju velike rezultate.

Pitate se kako? Citajte dalje!

GRF: Opisite ukratko tijek svoje karijere?

Jelena: Pocela sam stjecati praksu u agenciji TRIDVAJEDAN za vrijeme svoje apol-
ventske godine. Iste godine kad sam diplomirala zaposlila sam se u TRIDVAJEDAN
za stalno, kao dizajner. Uskoro se prepoznao moj afinitet za pisanje, pa sam godinu

dana kasnije pocCela raditi i kao copywriter. Posljiednje dvije godine radim na poziciji
kreativhog direktora.
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Natalija: Jo§ u vrileme studija
pocinjem s praksom. Na drugoj go-
dini kratko radim u Jutranjem listu,
a nakon toga u jednom manjem
dizajn studiju. Slijedi period rada
sa danasnjim suprugom koji u to
vrijeme ima studio viSe orijentiran
na web. Godine 2005. javljam se
na oglas za mjesto junior dizajnera
u TRIDVAJEDAN. Nisu me zvali u
prvom krugu (smijeh), no eto...tu
sam sad vec 4-tu godinu.

Nikola: Ja sam tehnoloski smijer,
poCeo sam se za dizajn interesirati
na 3. godini faksa i tako, zaposlio
sam se u jednom grafickom studiju
za pripremu, radio sam tamo godi-
nu dana, nakon toga freelancer do
5 mj. prosle godine kad sam se za-
poslio u TRIDVAJEDAN agenciji.

GRF: Kako ste se uopce odlucili
studirati na Grafickom fakultetu?

Natalija: Ja sam zapravo propali
slucaj Sto se ti¢e arihitekture - to
mi je bila prva ideja i kako nisam
upala, zavrSila sam na geodeziji, a
tamo sam, preko prijatelja koji su
se vec¢ bavili dizajnom Cula za Gra-
ficki fakultet. Nekako sam se poce-
la sve viSe razvijati u tom smijeru i
tako sam onda doS$la na dizajn na
Grafickom fakultetu. U principu
nema tu bas neke posebne price,
osim $to mi je fakultet bio u kvartu
smijeh).

—

Nikola: Zavrsio sam srednju graficku
pa mi je onda nekako logi¢no bilo
da upisem Graficki faks. (smijeh)
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Moras znati je li sve to izvedivo. Cak i
tehnologija ili neke nove stvari ti daju
ideje u dizajnu. Ako se pojavi neka nova
mogucnost u tisku, onda ti ta mogucnost
mozZe biti iskrica za neki dizajn.

Jelena: ISla sam u srednju primje-
njenu, gdje sam se nakon prve
godine odlucila za smijer grafike i
dizajna. Nakon toga, nastavila sam
obrazovanje na Grafickom fakulte-
tu. Dok sam studirala , na zadnjoj
sam godini po&ela raditi.

GRF: Kakva su vam bila o&ekivanja?

Natalija: Oc¢ekivanja? Ne prevelika
u pocetku, no s vremenom apetiti
za znanjem rastu. Sve nedostatke
je uspjesSno prikrila dobra ekipa.
Danas se u svom poslu dosta ba-
vim podru¢jem produkcije (tisak,
materijali...). Znanje steCeno na
fakultetu mi je na tom podrudju
uvelike pomoglo.

Nikola: Nakon srednje Skole sam
bio zbunjen. Nisam bio siguran ni
zasto sam upisao srednju grafic-
ku, ali graficki faks je bio logi¢no
rieSenje nakon srednje. Tek sam
se mozda na drugoj, trecoj godini
pronasao u dizajnu. Bilo je super.
Ekipa i to.

GRF: Koji je vas trenutni posao u
agenciji TRIDVAJEDAN?

Jelena: Radim na poziciji kreativ-
nog direktora, ali i kao copywriter.
Kao kreativni direktor vodim racuna
da kreativni tim u procesu osmislja-
vanja i realizacije nekog projekta
ostane na pravom putu. Naime,
od kreativaca se oCekuje da razmi-
Sljaju izvan granica, no u dizajnu se
ipak uvijek treba i zadrzati smjerni-
ce postavljenog zadatka.

Natalija: Radim kao dizajner, a od
nedavno sam i voditelj produkcije.
Jako me zanima tisak, posebne
tehnike, materijali, pa mi je drago
da mogu biti maksimalno ukljuce-
na upravo u taj dio posla.

Nikola: Moj opis posla je slican
Natalijinom.  Voditelji projekata
dostavljaju kreativnim direktorima
projekte na kojima se radi, zatim
nas oni rasporeduju i onda krece
nas$ posao.

GRF: Jesu li vam tehnoloski pred-
meti sa fakulteta pomogli u posiu?

Natalija: Pa jesu. Jesu sigurno.
Mislim da zapravo ta dva smjera
trebaju biti povezana i da dizajner
treba znati i ovaj tehnoloski dio. Na

taj nacin se puno lakSe dolazi do
rieSenja u konacnici, do produkta
koji si zamiglio.

Nikola: S ove tehnoloSke stra-
ne nam je pomoglo, jer kuzim taj
proces tiska i sve vezano uz samu
izradu nekih tiskanih materijala.
Kuzim kad me neka tiskara Zzeli
smuljati, haha. Mi smo na faksu
dobivali dosta informacija vezano
bas uz struku - pocevsi od pri-
preme pa do dorade. Normalno
da nece$ sad podeti raditi nesto u
dizajnu Sto automatski zna$ da je,
recimo, nemoguce izvesti ili da je
mozda moguce, ali da ¢e troskovi
biti ogromni. Tako da mislim da su
mi pomogli.

Jelena: Svakako. Uvijek treba u
vidu imati ograni¢enja produkcije.
Treba znati da je sve $to je osmi-
8lieno i izvedivo. Cak i tehnologija
dizajnu. Ako se pojavi neka nova
mogucnost u tisku, onda ti ta mo-
gucénost moze biti iskrica za neki
dizajn.

GRF: Buduci da se u tisku, uz pa-
pir, sve vise koriste novi materijall,
smatrate li da ljudi sa Grafickog
fakulteta imaju prednost jer su re-
lativno upoznati sa svim mogucno-
stima koje novi mediji pruzaju? Ne
mislimo samo na Internet, vec¢ na
nove tehnologije u tisku.

Jelena: Da, mislim da je to prednost
koju bi trebali iskoristiti. Svaka do-
puna edukaciji je prednost.Graficki
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fakultet je, Sto se tiCe tehnologije,
u prednosti. Sa tehnic¢kim dijelom
posla puno je lakSe uloviti korak u
praksi nego $to je to moguce s di-
zajnerskim dijelom. Za ucenje diza-
jna potreban je mentor od kojeg se
moze nauditi teorija dizajna i ta se
teorija mora dobro savladati prije
nego li se krene raditi.

GRF: Tri asocijacije na studentske
dane.

Jelena: Dobro drustvo, puno Ceka-
nja i Zeljka iz referade.

(smijeh) Ah sad. Moram
razmisliti. Dubokoumni razgovori u
kantini, nervoza pred ispit i defini-
tivno ¢ekanje ispita.

Nikola: Dvije glavne asocijacije
su negativna i pozitivna. Negativ-
na asocijacija bi bila nervoza prije
ispita, a pozitivha osjecaj srece i
zadovoljstva nakon ispita, koji su
proporcionalni nervozi od prije.
Naravno, to vrijedi pod uvjetom da
prodes ispit.

GRF: MozZe li se moZe studirati i us-
put raditi neki posao kao freelancer?

Nikola: Puno je lakSe raditi kao
freelancer i studirati, nego biti za-
poslen puno radno vrijeme. Kao
freelancer sam si odredujes ro-
kove. Na primjer, ako imas ispite,
neces$ uzeti posao.

GRF: Opisite vas radni dan.
Od pola 9 do pola 5 sluz-

beno. U principu uvijek se zna tko
Sto radi, imamo super organiziran
posao. Zna$ Sto radis i koji su ti
rokovi. Dosta se radi timski Sto de-
finitivno olakSava posao. Vise gla-
va je pametnije od jedne.

GRF: Sto vas najvise veseli u posiu?

Jelena: Mogucénost da svaki dan
naucim nesto novo. Kako radimo
za Kklijente iz razli¢itin struka i pri
svakom novom projektu se ima-
mo priliku upoznati s razlicitim as-
pektima proizvoda ili usluga naseg
klijenta, trziSta na kojem se krecu,
ljudi koji kupuju njihove proizvode
ili usluge i sl.

U poslu? Paaaa, prije
svega to je posao koji volim raditi,
zanimljiv mi je, pogotovo zato §to
je svaki dan nesto novo. Super
mi je i ekipa na poslu, i taj timski
rad, druzimo se i mimo posla, ta
atmosfera je super i to je ono Sto je
meni najbitnije, a mislim da to i naj-
bitinije kako bi mogao biti kreativan
i dobro raditi svoj posao.

Nikola: Sloboda, kreativnost koju
imas i to §to nisi ograni¢en da radis
uvijek jedno te isto.

GRF: Koji su najneugodniji doziv-
liaji koji se u tvom poslu mogu do-
goditi?

Nikola: Kad ti klijent ne plati. Vise
puta (smijeh). Onda kad netko tko se
ne kuzi u to zeli da ti neSto napravis,
a ti zna$ da je to nemoguce i on to
smatra tvojom greskom. To su reci-
mo neke situacije, ali nista strasno.

GRF: Nosite li posao doma?

Nikola: Razmisljanja nosim doma.
Cijelo vrijeme mora$ razmisljati o
tome, jer nikad nisi siguran kada
¢e ti sinuti ideja — hoce li to biti na
poslu ili doma.

GRF: Koliko se izmijenila tehnologi-
ja od kada ste vi poceli studirati?

Nikola: To dosta brzo napreduje,
ide naprijed, mijenja se konstan-
tno. Na faksu je isto jako veliki po-
mak, pogotovo §to se tiCe racunala
i sli¢nih stvari. Dok smo mi studirali
imali smo jedne vjezbe na racunali-
ma i to je viSe manje bilo to. Danas
je ipak to puno bolje.

GRF: Kojim se alatom koristite u
TRIDVAJEDAN?

Nikola: Od klasi¢nih alata iz CS 3

kolekcije tipa Photoshop, do stari-
jih programa tipa Freehand, ovisno
o tome §to od nas klijent zahtijeva.

GRF: Mozete li izdvojiti neki projekt
na koji ste posebno ponosni?

Jelena: Najdrazi projekt mi je Brac-
hia - ambalaza za maslinovo ulje u
obliku masline. Cim smo dobili taj
projekt u glavi smo imali sliku Sto
bi se moglo napraviti. Nekad stvari
nisu tako jasne, treba se viSe vre-
mena provesti u analizi i istraziva-
nju, NoO s ovim projektom sve je od-
mah “sjelo”. Klijent nam je ukazao
svoje povjerenje od samog pocet-
ka, dao nam je zadatak i o¢ekivao
da ¢emo zadatak profesionalno iz-
vrsiti. Proizvod je vrlo uspjeSan na
trzistu, a prepoznala ga je i struka
jer je viSestruko nagradivan i kod
nas i u svijetu.

Puno je zapravo projekata
na kojima svatko od nas sudjeluje
na ovaj ili onaj nacin. Od radova
bih izdvojila COMBIS kalendar za
2007. godinu. Igra razli¢itih papira,
Stanci...zabavno.

GRF: Kakve predispozicije treba
imati netko da postane dobar dizaj-
ner, tj. savjet za buduce dizajnere?

Nikola: Svakako bi trebao imati
odredenu dozu kreativnosti. Treba
biti otvoren za nove ideje i pristupe,
na odreden nacin razmisljati izvan
granica pri rjeSavanju problema.

Prije svega ljubav prema
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tom poslu. To te treba zanimati.
Svaki novi projekt je izazov, po-
nekad trazi kompromise i na to
treba biti spreman. Zapravo nema
prostora da se uljuljas, jer svaki
dan ucis, a konkurencija je velika.
Treba biti spreman na cinjenicu
da ¢e§ samo vlastitim ulaganjem
do¢i do cilia. No kada nesto volis
pretpostavka je da ti to onda nije
problem.

GRF: Savjet za buduce dizajnere?

Jelena: Da budu otvoreni, kreativni,
komunikativni i spremni konstantno
uciti nove stvari. | da budu svaiji...

Natalija: Bas za mlade buduce di-
zajnere? Hm, imam savjet da se
ne trebaju ni¢ega bojati i da se ne
straSe kad Citaju oglase da ti tre-
ba 2 ili 3 godine iskustva. Mladi
ljudi uvijek vrlo brzo mogu puno
toga nauditi, znaci, treba dati sve
od sebe i u principu mislim da je
to nekakav put do uspjeha.

Nikola: Pa imam, mislim, imam
savjet...u stilu da se probaju viSe
sami angaZirati, tipa ono, da ne
zavrSe faks, a da nemaju niti jedan
rad, jer ¢e na taj nacin tesko nadi
posao. Ako ¢e od prve godine ra-
diti i skupljati radove puno ¢e im
biti lakSe naci posao.

GRF: Dobar dizajner mora biti...

Natalija: Kreativan, pomalo avantu-
rist, ali istovremeno organiziran. To

\\ \

Imam savjet...neka se probaju vise sami
angazirati... da ne zavrse faks, a da
nemaju niti jedan rad... Ako ¢e od prve
godine raditi i skupljati radove puno
Ce im biti lakse naci posao.

mi je malo bio problem prvo vrije-
me ali...eto.

Nikola: Mislim da bi svaki dizajner
trebao voditi raCuna na to da se
konstantno razvija, odnosno da ni-
kad ne prestane uciti.

Jelena: Prije svega kreativan, od-
mah iza toga realan i snalaZljiv.

GRF: Koliko zapravo moras$ biti do-
bar crta¢ da bi bio dobar dizajner?

Nikola: Mislim da ne trebas biti do-
bar crta¢ da bi bio dobar dizajner.
Mislim da je to svakako dobra oso-
bina, ali da ti to ne treba biti ogra-
ni¢enje.

GRF: Dobro, kakvi su vas$i planovi
za buducnost?

Jelena: Oko osamostaljivanja ne-
mam ambicije zato $to Covjek da
bi bio samostalni poduzetnik treba
imati odredene afinitete, sklonosti,
sposobnosti koje... ja mislim da to
nisu moje jace strane. Osim toga,
volim raditi u timu. Volim imati ko-
lege , suradnike i tako dalje. Zapra-
vo, volim quality time. A planovi za

5 do 10 godina su mi naucuti sto
vise mogu i tako proSirivati znanje
i opéu kulturu, te probati u svom
poslu dati sto vise od sebe.

Natalija: Ostati u TRIDVAJEDAN do
penzije, nadam se. Vrlo sam sen-
timentalna $to se tice TRIDVAJE-
DAN, to mi je prvi praaavi posao,
super smo kao ekipa, ve¢ sam se
navikla na taj neki nacin rada ka-
kav mi imamo i nekako se ne vidim
negdje drugdje. Mislim, svako ima
neki svoj princip, meni se ovaj ov-
dje svida, pa dokle ide ide. |zazov
je tu raditi.

Nikola: Ostati raditi u TRIDVAJE-
DAN (smijeh). Trenutno mi je super
ovdje i ne razmiSliam ba$ toliko
u naprijed... Niti jedan posao koji
sam radio prije se ne moze mijeriti s
ovim. Nigdje se nisam toliko dobro
osje¢ao kao ovdje.

GRF: Kako vidite buducnost svoje
struke u Hrvatskoj?

Natalija: Hm, hm...Posljednjih se
godina o hrvatskom dizajnu dosta
Cuje. Primjer je i TRIDVAJEDAN
koji je dobitnik brojnih nagrada i

priznanja na inozemnim festivalima
i sl. Mislim da je buducnost svijetla.
Imamo kreativne ljude koji dobro
rade svoj posao.

Nikola: Mislim da je pred hrvatskim
dizajpom svijetla buducénost. Sve
se vise S§iri glas o hrvatskom dizaj-
nu izvan granica Hrvatske, a vjeru-
jem da ¢e i u buducnosti biti tako.

GRF: Kako dizajn utjece na drustvo?

Natalija: Ljudi su u principu vizualni
tipovi. Ljudi padaju na nesto Sto je
dobro upakirano, nesto sto lijepo
izgleda. Ali nasa struka moze biti
svakako korisna u drustvu. Ima
brdo kampanja koje su neprofita-
bilne i koje se rade za raznorazne
udruge.

GRF: Mislite li da bi internet i nove
tehnologije mogle zamijeniti novi-
ne?

Jelena: Mi se kre¢emo u takvim
krugovima gdje se internet sva-
kodnevno koristi, ali mislim da je ti-
skovina nezamjenjiva. Mislim da se
nikad nece dogoditi da ¢e sve biti
na internetu, a da se knjige nece
koristiti. Tiskovina ima svoje vrijed-
nosti, a elektroni¢ki medij svoje. |
one se vecdinom ne preklapaju.

GRF: Najveca zabluda vezana uz
dizajn?

Jelena: Jedna je da je dizajn umjet-
nost. A druga je da svatko moze
biti dizajner.

TRI DVA] EDAN trsizne komunikacije

www.tridvajedan.hr
http://www.facebook.com/pages/Zagreb-Croatia/TRIDVAJEDAN/25933531034
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Ambalaza

Na drvenoj stalazi,

U plasticnoj ambalazi,
Sok moj najdrazi
Marketinski trik,

Za ambalazom sam frik,
Dvjesto boca, puna vreca
Sto kuna, koja sreca.
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Stela Saban
apsolvent

Maksimilijan Gecevic¢
4. godina
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I Josip Bota
4. godina

4

i

S

Ilvan Dilberovié
3. godina

Citaj, broji i saznaj koliko si svjestan grafickih proizvoda oko sebe!

Ajmo, Sime!

Jo§ jedan radni dan. Sime se brzo digao, znajuci da je lista zadataka
koju je zabiljezio u svoj blok za danas dugacka. Brzo je otiSao u kupa-
onu, oprao zube i ljutito zavikao kad je vidio da nema viSe wc papira.
Uzeo je maramice i ubrzo zaboravio svoju ljutnju. Kupiti wc-papir (onaj s
nacrtanim cvije¢em), zapisao je u svoj mentalni blok. Papir sada nije bio
pri ruci. Misli mu je prekinuo mali sin, koji je trazio nove You-chi-san sli¢i-
ce, koje imaju svi u vrticu (i svijetle u mraku). Starija kéer je trazila samo
novac...i zena. Pas je opet sazvakao novine...brzo je pregledao vijesti na
internetu. Tipi¢no jutro. 1zasao je iz kuce i ispraznio postanski sanducic.
Racuni i reklame. Nitko viSe ne piSe razglednice...Maknuo je broSure sa
vjetrobranskog stakla i sjeo za volan. Naravno da je upao u gradsku gu-
zvu. Vrijeme je kratio gledajuci jumbo plakate uz cestu. Tako izgleda sre-
¢a kad se uveca — sjetio se Hladnog piva. Ta misao ga je samo podsijetila
na sve Sto mora obaviti poslije posla — vratiti cd Ivani (iako, mozda bi bilo
bolje da jednostavno kupi novi, posto je prolio pivu po coveru), poslati
naljepnice sa piva za nagradnu igru ( ipak je nagrada avionska karta do
Beca i ulaznica za svjetsko nogometno prvenstvo), kupiti nove formulare
za prijavu poreza ( po starima se prolila ona ista piva)...biti ¢e to dug
dan. Zadubljen u misli stigao je do posla. Na stolu ga je ¢ekala hrpa do-
kumenata koje je trebalo pregledati. U toj hrpi papira nije mogao pronaci
vizitku od onoga ducana sa tapetama...a hitno mu je trebala. Obecao je
zeni nove tapete...danas. Jos jedna stvar za obaviti popodne. Izgubljen
u papirima, nije ni primjetio da je popodne vec¢ stiglo. Prvo po sina u vrti¢
- dobio je slicice, ali sada hoce i album, zatim po novi cd, ali gdje su te
tapete??? Razmisljao je o tome, dok je kupavao postansku marku za
onu nagradnu igru. Uspio je pronaci naziv du¢ana u svom adresaru, te
je odmah bio na putu u drugi dio grada. Njegova sreca je splasnula kad
je vidio koliko boja i uzoraka tapeta ima. En-ten-tini...dajte mi ove. Brzo
je rijesio problem, iako je u dubini duSe znao da uzorak zeceva na zidu
nece bas oduseviti Zenu. Neka, mislio je, barem me viSe nece slati u te
kupovine. Prije povratka kuci, svratio je u lokalni du¢an. Pred vratima

su stajale kutije, a na vratima natpis — inventura. A mislio je da ¢e dobiti
koju kunu za povrat ambalaze. Bilo mu je dosta danasnjega dana, samo
je htjeo zaspati uz dobru knjigu. Knjigu? A onaj pas mu ¢ak i novine

ne da... Na kraju dana, nije bilo ni knjiga ni novina, ali mu je Zena dala
katalog iz lkee da si pogleda kako izgledaju ukusno dizajnirane tapete...
Gledao je slike u bojama...i zaCas je nastavio sanjati...u bojama.

Koliko si grafickih proizvoda nabrojao u ovom tekstu?

1-15 15 - 25

Mislis li da si shvatio Za amatera nije lose, ali
pitanje? Ako jesi... zasto ostati amater ako
misli$ li da je pametno
biti na marginali u tre-
¢oj industriji svijeta?

mozes postati profe-
sionalac - put je preko
Grafickog fakulteta!

&
_

25 i viSe

Odli¢no, ako dosad nisi
znao gdje lezi tvoj talent,
sad je jasno. No nebruseni
dijamant nikad nije na cijeni
brusenog, a najbolji “brus”
za grafic¢ku industriju ima
Graficki fakultet!




ntonio Zadro je upisao

Graficki fakultet ‘91.

Nakon zavrSenog stu-

dija ‘96, zaposlio se

u tvrtki Hand design,
studio za graficku pripremu. Kroz
desetogodisnji razvoj tvrtke stjeCe
vrijedna iskustva u poslovima gra-
ficke pripreme — od obrade kolo-
ra, skeniranja, grafickog prijeloma,
produkcije do graficke komercijale.
Nakon Hand design-a prelazi u se-
strinsku firmu H2 Publikacije, izda-
vacku tvrtku gdje se bavi prodajom
oglasnog prostora, produkcijom i
kontrolom tiska u magazinu Akcija
i prilogu Shopping. Krajem 2006
zaposljava se u firmi koja se bavi
ekologijom na poslovima promocije
i prodaje. Danas je zaposlenik tvrt-
ke Grafik.net.

GRF: Opisite ukratko tvrtku u kojoj
radite.

Antonio: Tvrtka Grafik.net posluje
od 2000.g idanas ima 15 uposle-
nika. Generalni je zastupnik tvrtke
Kodak - Graphic Communication
Group za Hrvatsku, BiH i Makedo-
niju. Tvrtka Grafik.net nudi cjelovita
rieSenja u grafickoj industriji vezana
uz graficku pripremu i komunikaciju
za komercijalni, novinski, ambalaz-
ni i digitalni tisak. Od rujna 2007.
zaposlen sam u Grafik.netu na mje-
stu voditelja prodaje.

GRF: Kako ste se odlucili studirati
na Grafickom fakultetu?

Antonio: Roden sam u Mostaru,
tamo sam zavrSio srednju Skolu
strojarstvo — strojarski tehnicar. Na
moju odluku o izboru studija najviSe
je utjecao prijedlog mojih roditelja.
Od prijatelja koji je studirao na Gra-
fickom fakultetu u Zagrebu, tada

Antonio

Z.adro

Antonio Zadro upisuje Graficki fakultet 1991. godine te se ne-
posredno po zavrsetku zaposljava u tvrtki Hand design. Nakon
punog desetljeca staza za istu, sa velikim znanjem 1 iskustvom
odlazi dalje gdje stjece nova iskustva u podrucju marketinga i
ekologije. Danas je zaposlenik tvrtke Grafik.net.

jedinog studija te struke u regiji,
dobio sam prva potrebna saznanja
kako o fakultetu tako | opcenito o
struci. Zaklju¢io sam da je strojar-
ska skola dobar temelj za studij ko-
jeg sam izabrao te sam po zavrSet-
ku srednje Skole uspje$no polozio
prijemni i zapoCeo studirati.

GRF: Da moZete birati, bi li ponov-
no upisali Graficki fakultet?

Antonio: Da. Sa mnom su u genera-
ciji bili oni koji su se prijavljivali na dva
fakulteta, ako mu ovaj ne upali onda
ide na drugi. Ja nisam bio takav,
totno sam znao §to Zelim studirati
| &ime se Zelim baviti. A pogotovu
danas kada se po zavrSetku fakul-
teta nudi cijeli niz profesija za koje
se mozete opredijeliti - bilo da se
radi o poslovima graficke pripreme,
dizajna, tiska, fotografije itd. Tomu je
najviSe pridonijela digitalizacija i in-
formatizacija u grafi¢koj industriji.

GRF: Tri asocijacije na studentske
dane.

Antonio: rat, uCenje ali i zabava,
izlasci, druzenja. ZadrZzao sam
puno prijatelja iz studentskih dana
s kojima danas uspjesno poslovno
suradujem.

GRF: Koliko su Vam znanja ste¢ena
na Fakultetu pomogla u posiu?
Antonio: Definitivno da, na nivou
teoretskih znanja, jer kada zavrSite
fakultet vi ste na pozitivnoj nuli. Tek
kada pocCnete raditi u prilici ste po-
vezati teoriju s praksom. Uostalom,
danas je neophodno cjelozivotno
ucenje pri ¢emu mislim na stjeca-
nje znanja kroz iskustva o novim
tehnologijama .

GRF.: S obzirom na taj tehnoloski
napredak, javlja li se manjak potre-
be za grafickim tehnolozima?

Antonio: MiSlienja sam da trziste

odreduje potrebu za kadrom u
kvantitativnom smislu, ali takoder
i da je bitnija kvaliteta edukacije
grafickih tehnologa. Tehnoloski na-
predak je omogucio visok stupan;
automatizacije, a samim time i po-
trebu za visoko stru¢nim kadrom.
Ono §to zelim naglasiti je da su
graficki tehnolozi i dalje osobe koje
u svojim tvrtkama povezuju kljuc-
ne faze proizvodnih procesa , vrse
odabir tehnologije i izbor materijala
te utjeCu na ucinkovitost proizvod-
nje grafickin proizvoda.Mozda je
najvaznija uloga grafickih tehnolo-
ga prilikom projektiranja proizvoda
u grafickoj pripremi, jer da bi nesto
kvalietno pripremili morate zna-
ti kako cete i gdje tiskati; s kojom
tehnologijom i na kojem stroju; na
kojem materijalu, na koji nacin do-
radivati proizvod, ¢emu sluzi proi-
zvod i mnogo drugih pitanja.
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Tamo gdje dodete,
morate imati ekipu uz
koju mozete napredo-

vati i od koje moZete
nesto nauciti

Najcudnija je stvar
da koliko ste god brzi,
uvijek nedovoljno, jer

su zahtjevi kupaca

uvijek ispred.

Ambalazaje
najmanje pokriveno
podrudje, jako je malo
strucnjaka, a u tome
je buducnost.
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GRF: Znaci, tehnolozi se danas
mogu vidjeti vise u tom segmentu
graficke pripreme?

Antonio: Danasnji dizajneri vode
iskljuCivo brigu o ideji i vizualnom
izgledu proizvoda, novinari o sa-
drzaju, fotograf o kvaliteti slika, a
tehnolozi su najbitniji u segmentu
graficke pripreme. 90’ je bilo pita-
nje da li informatic¢are nauditi grafi¢-
koj struci ili grafiCare informatizirati.
Definitivno je presudilo da grafiCare
treba informatizirati. Pokusaj tvrtki
zapoSljavanjem ekonomista u po-
druCju graficke komercijale je bio
bezuspjesan jer je bilo efikasnije
zaposliti grafiCara s komercijalnom
crtom. Uvijek tu ima poslova gdje
je Cista ekonomija i financije, ali
prilikom susreta sa kupcem bitnija
je osoba iz struke, jer vam jedino
ona sa svojim znanjem i iskustvom
moze ponuditi optimalan grafiCki
proizvod ovisno o zahtjevima ve-
zanih za cijenu, brzinu i kvalitetu.
Imao sam srecu u svom radnom vi-
jeku i “okusiti” proizvodnju i danas
mi je puno lakSe razumjeti potrebe
kupaca i jednostavnije prilagoditi
ponudu.

GRF: Sjecate li se svog prvog posla
vezanog uz struku?

Antonio: Pred kraj fakulteta sam se
zaposlio u tvrtki Hand design. Na-
zvali su me jedan dan i rekli ,Dodi
sutraraditi“. Bilaje to subota, doSao
sami ,Evo tu se pali kompjuter, to
ti je Photoshop, i nekakav jedrenjak
kojeg je trebalo izretusirati i sje¢am
se, smokvin list na kojem je trebalo
izbiti pozadinu®“. U ponedjeljak sam
dobio vrecicu punu knjiga i sjeo na
tramvaj za TreSnjevku ,Dobar dan,
ja bih trebao poskenirati ovo*“ — bu-
duci da Hand design nije imao ske-
ner u to vrijeme. A ne znam skeni-
rati. ,Evo tu su ti upute, sve ti pise
ondje kraj skenera“. Trebali smo
naslovnice poskenirati za Casopise
i uspio sam to nekako poskenirati.
Pitas, snades se, znaci u to vrijeme
snalazenje u tom novom poslu ovisi
o volji. Ako ne zna$ nesto raditi, to
ne znaci da ne mozes to napraviti,
samo mora$ Zeljeti. Tada je Hand
design bila mlada firma, sa mladim
ljudima i bilo je puno lakSe raditi u
takvoj firmi.

Svi smo osjetljivi na slike, boje, poruke,
efekte, razne oblike i materijale. Graficka
tehnologija nije svrha sama sebi, nego u

sluzbi komunikacije.

GRF: U toj ste firmi dugo ostali?

Antonio: Da, radio sam tamo 10
godina. Ne uvijek na istom random
mjestu. IstrazivaCkog sam duha
tako da sam se “Setao” po odjeli-
ma unutar firme kako bih §to bolje
upoznao $to je graficka priprema,
Sto je produkcija, Sto je tiskara...
Tamo gdje dodete, morate imati
ekipu gdje mozete napredovati i od
koje mozete nesto nauditi.

GRF: Opisite VaSe sadasnje radno
mjesto.

Antonio: Posao voditelja prodaje
podrazumijeva posjete kupcima,
prac¢enje njihovih potreba, izrada
ponuda i otplatnog plana, izrada |
izvedba prezentacija, posjete me-
dunarodnim i domacim sajmovima.
Moj posao nije vezan strogo za rad-
no mjesto - npr. u tijeku 2008. g.
proveo sam 80 dana u inozemstvu.
Zelim naglasiti da nije bitno gdje ste
ve¢ da ste umrezeni, ¢ime vam je
omogucen protok informacija.

GRF: Je li se teSko probiti u grafickoj
struci?

Antonio: Ako idete korak po korak,
nije. Svaki ulozeni trud se mora vra-
titi. Bitna je motivacija.

GRF: Jeste li zadovoljni sa poslovi-
ma koje ste radili, tj. jeste li pozeljeli
raditi u nekoj drugoj struci?

Antonio: Marketing i ekologija su
usko povezani, ali sam se uvijek
vracao srzi graficke struke. Ovaj
posao volim jer je zanimljiv i dina-
mic¢an. Takva sam osoba. Moguc¢-

nosti novih tehnologija su uvijek
iznova izazov.

GRF: Najvazniji radni alat?
Antonio: Radunalo i Internet.

GRF: Va$ najveci uspjeh?

Antonio: U poslovnom smislu, dok
sam bio voditelj produkcije u Hand
designu morao sam sa svojim odje-
lom u kojem je bio minimalan broj
ljudi organizirati | osigurati proi-
zvodnju grafickih filmova za dvije
revijalne i jednu novinsku rotaciju
365 dana / 24 sata bez vecih za-
stoja | uz minimalne nezeljene tros-
kove .

GRF: Naj¢udnija stvar koja Vam se
dogodila na poslu?

Antonio: Naj¢udnija je stvar da ko-
liko ste god brzi, uvijek nedovolj-
no, jer su zahtjevi kupaca uvijek
ispred.

GRF: Kakav bi bio svijet bez graficke
tehnologije?

Antonio: Ne postoji taj svijet, zato
Sto smo svi grafiCari, svi smo osjet-
liivi na slike, boje, poruke, efekte,
razne oblike i materijale. Graficka
tehnologija nije svrha sama sebi,
nego u sluzbi komunikacije. Sva-
kodnevno ljudi koriste grafiCke
proizvode i grafiCke usluge, a nisu
toga svjesni. Sva ambalaza, pre-
ko toalet papira, bilboarda, mono-
grafija ali i preko on line aplikacija,
interneta, pa sve do multimedije
spada pod Cedesni svijet grafiCke
komunikacije.




Brosure 1 casopisi

Harmoni¢nom sintezom slike teksta i layouta dovodimo ih u
zivot, koji ¢e posvetiti informiranju, educiranju i zabavljanju &i-
tatelja. No, o nasoj stru¢nosti i znanju ovisi hoce li njihov zivot-
ni vijek biti dulji ili kraci.
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Jesam li na dobrom putu
da postanem tehnolog?

1.Jesi li ikad u Zivotu bio u kontaktu s bilo 6. Kada dode do nekog kvara na uredaju, uskaces li

kakvim strojem?

u pomoc¢?

a. Aha - brija¢im aparatom, usisavacem, mikserom... a. Da, volim kada znam poprauviti!
b. Izbjegavam strojeve. Uglavnom su glasni i prljavi. b. Ne, to prepustam strucnjacima.
c. Gledam ih, ali ne kontaktiramo. c. Probam, ali napravim viSe $tete nego koristi.
2. Znas li sto je CMYK ili RGB? 7. Mislis li da je lako postati graficki tehnolog?
a. Znam §to je cmok... a. Meni ne zvuci preteSko!
b. Ima veze sa fotografijama? b. Ne, mislim da je potrebno uloziti mnogo trudal
c. Znam, a znam i §to je LAB. c. Jel’ to nesto kao auto mehanicar?
3. Zanima li te kako nastaju otisci,
npr. na ambalazama? 8. Mislis li da je A4 veci od A3?
a. To se uvijek pitam kad hodam duc¢anom. a. Ovo me zbunjuje...
b. Zanimaju me samo otisci u snijegu... b. Da.
c. Da, ambalaza je ¢esto zanimljivija od sadrzaja. c. Ne.
4.Jesi li ikad pozelio osmisliti i izraditi tisak
na svoju majicu a nisi znao/la kako? 9. Ako ti netko ponudi rad u tiskari hoces li odbiti?
a. Ne, volim gotove stvari. a. Da, nikako se ne vidim u takvom okruzenju.
b. Zapravo, ve¢ imam par majica sa vlastitim tiskom. b. Nikako, volio/la bi vidjeti kako nastaju novine.
c. Nekada, ali mi se Cini prekomplicirano. ¢. Razmislio/la bih joS.
5.Jesi li u srednjoj/osnovnoj bio/la dobar u 10. Spreman si uciti i biti uporan kako bi bio/la
matematici, fizici, kemiji? najbolji/lja?
a. Ono, sredina, trojka... a. Uvijek, to mi nije problem.
b. Prepisao/la sam sve $to se prepisati da... b. Ne ba$, viSe sam kampanjac...
c. Da, petice ponekad Cetvorka.. c. U¢im, kad moram.
REZULTATT: 0-20 bodova
Ovakva nezainteresiranost te nece nigdje dovesti. Otvori oéi, pogledaj svijet
1. a.10 b.5 c.1 oko sebe i shvatit ¢e$§ mo¢ grafiCke tehnologije. Zato, razmisli jo$ jednom, jer
2. a.1 b.5 c¢. 10 ovo je odli¢an posao.
3. a5 b.1 c.10
4. a.1 b.10c.5 21-50 bodova
5. a5 b.1 c.10 Dosta dobro, zna$ neke osnove potrebne za jednog tehnologa...mogao/la bi
6. a.10 b.1 ¢.5 uspijeti s malo truda i volje. Ne odustaj, nego se baci na posao!
7. a5 b.10c.1
8. a5 b.1 c.10 51-100 bodova
9. a.1 b.10¢c.5 Ma odli¢no, ima$ sve $to treba$ imati, malo je ljudi koji su ba$ rodeni za ovaj
10. a.10 b.1 c.5 posao, tako da ti moze laknuti. Snaci ¢e$ se kao riba u vodi!
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Graficka tehnologija
kroz filmsku vrpcu

Grana industrije kojom se mi bavimo primamljiva je i filmskim producentima pa ne-
mali broj puta imamo prilike vidjeti procese graficke tehnologije kako nas zaskacu sa
malih i velikih ekrana. Zanimljivo je naglasiti da su najbolji filmovi spomenute tematike
zasnovani na istinitom dogadaju, a kad prihvatite ¢injenicu da je sve stvarno, istinito
ideja o snimanju filma, a kasnije i gledanju postane jednostavno neodoljiva.

Proizvod graficke industrije, koji neosporivo najviSe intrigira svakog smrtnika, defi-
nitivno je novac. Dobiti zavSni proizvod koji viSestruko nadilazi vrijednost pocetnih
sirovina zagarantirna je formula uspjeha u bilo kojem poslu, a k tome ako znate da je
va$ proizvod novac, srec¢i nema kraja niti masti granica. Tako je krivotvorenje novCa-
nica jo$ uvijek unosan posao (jer je nominalna vrijednost laznog novca mnogo veca
od troSkova izradbe i ulozenog rada) kako u stvarnom ziovtu tako i onom fiktivnom,
filmskom.

Stoga, ako ste barem jednom pogledali film Uhvati me ako mozes (Catch me if you
can) teSko da ¢ete zaboraviti zavrSne scene u kojima Leonardo Di Caprio vodi tiskaru
u kojoj, naravno sam, tiska novce te nekoliko zanimljivih scena u kojima retusira Ce-
kove. Primaljivo zar ne? lako je zaplet nevjerovatan ¢ak i za hollywood-ske standarde,
pri¢a je istinita, a time i snaznija.

Puno realisti¢niji prikaz krivotvorenja mozete pogledati u Oscarom nagradenom filmu
Krivotvoritelji (Die Falscher). To je (opet) istinita pri¢a o Salomonu Sorowitschu, izuzet-
nom krivotvoritelju koji je sudjelovao u najvecoj financijskoj prevari Drugog svjetskog
rata. Nacisti su u logoru Sachsenhausen osnovali krivotvoriteljsku radionicu u koju
su dovodili kvalificirane zatvorenike iz drugih logora. Akcija, pod nazivom Operacija
Bernhard, bila je najopsezniji i najbolje organizirani projekt krivotvorenja novcanica u
povijesti. Krivotvorine su bile tako savrSene, da je Banka Engleske morala povudi iz
optjecaja nov&anice od 5, 10, 20 i 50 funti.

Malo pojednostavljen nacin kako od originalne nov¢anice dobiti ,realnu“ kopiju mo-
Zete pogledati u filmu starijeg datuma pod nazivom Zivieti i umrijeti u LA (To live and
die in LA). Ovdje je lijepo (i brzo) prikazan cijeli mukotrpan put izrade nov¢anica sa
zavrsnim pranjem u ve$ masini kako bi novac bio manje nametljiv, a time sigurniji u
opticaju. No, kako se ne bi olako ponadali, danasnje nov&anice su daleko bolje zasti-
éene razli¢itim metodama koje graficka struka konstantno razvija i unapreduije.

No, iako je krivotvorenje vrijednosnica daleko najpopularniji prikaz graficke struke u
Hollywoodskim filmovima, postoji i neki manje ilegalni primjeri.

Jo§ jedna istinita pria, bazirana na romanu Michaela Cunninghama, a rije¢ je o filmu
Sati (The Hours). Sati za svoj temelj i inspiraciju imaju lik Virginije Wolf - gospodu
Dalloway. Zanimljivost koja nas veze s tim filmom cCinjenica je da su Virginia Woolf i
njen suprug osnovali Hogarth Press, nezavisnu nakladu koja je trebala sluziti afirmaciji
avangardnih i marginaliziranih pisaca. Hogarth Press dan danas je nezaobilazna na-
kladni¢ka kuca u Engelskoj.

U filmu Sedam dusa (Seven pounds), Tim Thomas (Will Smith) upoznaje Emily koja je
garazu pretvorila u osobnu tiskaru Cestitki. Osim $to Tim odluCuje darovati svoje srce
Emily (doslovno), takoder joj pomogne popraviti stari Heidelbergov tiskarski stroj.

| Secer na kraju upravo je Vlak u Snijegu, ekranizacija pozantog romana Mate Lovraka
(jo$ jednom za kraj - inspiriran stvarnim dogadajima), u kojoj Ljuban, Draga i Pero te
ostatak zadruge odlaze u Zagreb u posjet, izmedu ostalog, tiskari!
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Za one kojima radna disciplina predstavlja
problem evo metode uz koju se mogu osje-
¢ati kao na odmoru.

Photography, as a powerful medium of expression
and communications, offers an infinite variety of
perception, interpretation and execution

Ansel Adams

Petra Slobodnjak
3. godina

Josip Bota
4. godina




Jelena Bali¢
3. godina

Marina Paulenka
apsolvent




Ima li nade da postanem

. Bilieznice u Skoli su ti bile..

. Uredne

. Pretezno su sluzile svrsi, osim
pokoje ¢rckarije

. U njima je bilo viSe mojih skica
nego teksta o predme
tu, a kada mi je ponestalo
papira, preSao sam na klupu

REZULTATI:

1. a.1 b.5 c.10
2. a.1 b.10c.5
3. a.5 b.10 c. 1
4, a.1 b.10c.5
5. a.1 b.5 c.10
6. a.1 b.5 c.10
7. a.1 b.5 c¢.10
8. a.10b.5 c.1
9. a.5 b.10 c. 1
10. a.10b.5 c.1
0-20 bodova
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Odrzivi razvoj
definira nase doba

Negativni utjecaj na okolis bio je oduvijek
jedna od glavnih znacajki graficke industrije.
Jos su osnivaci britanskog Arts and Crafts
pokreta ( 1850 — 1914 ) uodili degradaciju
okolisa povezanu s Industrijskom revoluci-
jom. Medutim, od 80-tih godina dvadesetog
stoljec¢a ljudska uporaba sirovina premasila je
godisnju produktivnost planete Zemlje. Tisak
je jedna od industrija koje vrlo intenzivno
koriste zemljine resurse: sirovine, energiju,
vodu. Osim §to kao sirovinu koristi papir Cija
proizvodnja sama po sebi moze degradirati
okolis, mnoge od komponenti koje omogu-
¢avaju proces tiska, od pripremne pa do do-
radne faze, sadrze po okolis pogubne tvari.

Posljiednjih godina postrojenja graficke
industrije nalaze se pod sve vedim pritiskom
da zadovolje lokalne, drzavne tj. globalne
ekoloske standarde. Poseban se naglasak,

Ca ispituju ekoloski prihvatljivije tiskarske
postupke i procese te traze prilike i nadine
smanjenja troskova kroz smanjenje zaga
nja i druge sli¢ne inicijative. Takoder, ku
strojeva i grafiCkih proizvoda sve viSe tr.
‘zelenije’ strojeve i riesenja.

Niti jedan segment drustva koji potiCe
konzumaciju ne moze nikada biti potpun
‘zelen’. To je slucaj i s grafickim dizajnom
koji u samom svom konceptu ima zadacu
potaknuti konzumenta grafickog proizveda
na daljnju i §to vecu konzumaciju. Kao Sto
industriji nije u interesu izgubiti ciljanog
kupca ili trziSte ograni¢avanjem, sma Je(

njem obujma proizvodnje ili za kufyca a
tivnom promjenom politike poslovawja, isto
tako bi joj trebalo biti u interesu oCuva
i smanjenje negativnih utjecaja na zivotnu
okolinu. UspjeSna i odgovorna poduzeca

Nisi kreativan/na, nisi bas nesto ni vrijedan/na, nista te
ne zanima... Zeli$ li ti uopce studirati? Bas i nisi rodeni
dizajner, ali sve se da nauciti. Trgni se i odluci Sto zelis!

i dizajneri pokuSavaju konstantno drzati ta

kad je u pitanju regulacija otpada, stavlja na N o
dva vazna aspekta u ravnotezi.

zagadenje voda. Otpadne boje, Stetni sa-

21-50 bodova

Na dobrom si putu, ali to nije dovoljno da postanes je-
dan od najboljih, treba ti puno, puno vise kako bi se
istaknuo/la u gomili. Ali, jos ima nade za tebe! U¢i, radi,

stvaraj i osvojiti ¢e$ svijet dizajnal

51-100 bodova
Ti si savrSen/a za ovaj posao, ima$ sve Sto treba

stojci kupki za pranje, i drugi fluidi odbacuju
se u vode ili Salju kao Skart u postrojenja za
rijeSavanje otpada, Sto dovodi do devasta-
cije okoliSa. | kad su u pitanju drugacije
sirovine, poput razli¢itin vrsta papira i drugih
tiskovnih podloga, gospodarenje otpadom
danas nije racionalizirano u zadovoljavajucoj
mijeri. Velike koli¢ine “otpada” mogle bi se
reciklirati i iskoristiti u proizvodnom procesu
vise od jednom. Stoga graficka poduze-

Osnovni utjecaj grafickog dizajna ide i dalje
od fizi¢kih stvari koje on specificira. On obu-
hvaca poruke i vrijednosti koje one nose, te
akcije koje inspiriraju. 1z razloga sto zivimo u
uzbudljivom, kreativnom vremenu promjena,
koje sa sobom nosi mnoge velike probleme,
uloga i odgovornost grafickih dizajnera lezi
u osmisljavanju novih strategija proizvodnje
i potrosnje uskladenih s principima ljudske
prirode i okolisa.

Dalia Curdéija Pérez
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¢unalno pomoc¢u misa i tableta, u nama mogu iza- )
zvati duboke emocije, a od autora zahtijevaju puno well enough to get your point across to

vjezbe, vjestine i strpljivosti. anotherperson

' “ IIUStraCIJ a Bilo da su izradene ru¢no olovkom i kistom ili ra- Be able to draw an illustration as least

Marilyn vos Savant

Maksimilijan Gec€evi¢ Velimir Pavié¢
4. godina 3. godina




GRF: Kako ste se odlucili upisati
Graficki fakultet?

Kruno: U srednjoj Skoli sam poc¢eo
crtati grafite i to mi je bio prvi kon-
takt s ne¢im kreativnim. To me dr-
zalo kroz cijelu srednju i tako sam
ustvari naSao povezanost grafita i
onoga Sto Zelim studirati. Upisao
sam Grafi¢ki fakultet, usmjerenje
dizajn.

GRF: Sto misli§ o kolegijima na
faksu?

Kruno: Nakon prve godine faksa
shvatio sam da tu svakako ima
reda. Svi ti predmeti koji su se
nama ¢inili dosadnima, kao kemija,
matematika, fizika imaju svoju svr-
hu. Jednostavno to tako mora biti.
Tu se odvoje ljudi koji su ozbiljni,
koji misle ne$to napraviti, od tzv.
“prolaznika”.Nisam imao problema
s tim. Znao sam koji nas predmeti
ocCekuju na trec¢oj i Cetvrtoj godini i
tome sam se prilagodio. Pokupo-
vao sam literaturu iz koje sam ucio
o stvarima koje na fakultetu nisu
bile dio nastavnog programa.

GRF: Kad si se poceo intenzivnije
baviti dizajnom?

Kruno: Faks je krenuo, kako je
krenuo. Nakon dvije, tri godine,
pocela je informatizacija, opéenito
internet i to. Kako su svi pokupo-
vali racunala, tako sam i ja. To mi
je bio prvi kontakt s programima
koje danas koristim, Photoshop,
Freehand i tako dalje. Odjednom
je postalo dostupno mnogo infor-
macija vezano za dizajn i internet.
To je bila prva faza inspiracije.

GRF: Kada ste poceli raditi poslo-
ve vezane za struku?

Kruno: Po¢eo sam raditi paralelno
sa studijem. Bio sam vrlo motivi-
ran - zelio sam vidjeti koliko mogu,
odnosno koliko jos moram uciti.
Radio sam tu i tamo neki logotip,
plakat, uvijek netko nesto trazi.
Mislim da je na trec¢oj godini fak-
sa podela i obvezna praksa. Zelio
sam nauciti raditi osnove, dok je
npr. vecina kolega samo nabavi-
la potvrdu da su odradili praksu.
To mi nikad nije bilo jasno. Prak-
su sam odradio u malom studiju
‘Pintar dizajn’ tri-Cetiri mjeseca,
za pocetak...

GRF: Neki detalji vezani za prve
poslove?

Kruno: Mislio sam da sve znam,
photoshop, freehand, sve alate
koji ¢emu sluze i onda dode lik i
kaze: ,Napravi mi cjenik za birc*.
Ne znas $to je tabulator, ne znas
nista. | to je bilo dobro, to je bio
planirani ulazak u poslovne vode.
Nakon toga, jedna firma iz Jastre-
barskog je radila ogromnu knjigu
o anatomiji ¢ovjeka. Radilo se u
Freehandu, a nitko to nije znao ra-
diti. ProCulo se da ja znam, tako
da sam radio na toj knjizi. Onda se
radila velika monografija o Jaski,
nekih 700 strana. To sam takoder
radio. Sa 20 godina, postao sam
graficki urednik. To je sve super
proSlo. Imao sam slobodne ruke,
ali je sve moralo biti na brzinu
gotovo. Danas mi je bas$ drago to
vidjeti.

GRF: Kako ste dobili prvi veci po-
sao?

Kruno: Pobijedio sam na javhom
natjecaju za dizajn web strani-
ce Privredne banke Zagreb, koji
jebio objavljen u Jutarnjem listu.
Potome sam postao prepoznat-
liiv. To mi je bilo prvo konkretni-
jeiskustvo, tada su me ljudi poceli
traziti i prepoznavati moje ime. U
meduvremenu sam postao apsol-
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Radio sam na kampa-
nji za “Jegerstar”. Mucio
sam se i mucio, i nikako..
1 onda, sat vremena prije
prezentacije, dosao mi je
kreativni direktor - Jesi?-
Jesam. I tako je ta cijela
kampanja bila naprav-
ljena za pola sata.

vent. Agrokor je raspisao natjecaj
za radno mjesto dizajnera i tu sam
proSao bez ikakve veze i odradio
pripravni¢ki staz. Paralelno sam
radio u Agrokoru i polagao ispite.

GRF: Koje ispite?
Forme i industrija...hahaha
GREF: I, kako je bilo raditi u Agrokoru?

Kruno: Bilo je super, prvi kontakt
sa dizajnom. Tu je radilo troje lju-
di, puno sam naucio u tih godinu
dana i radio sam sa velikim klijen-
tima. Moj prijedlog je prosao za
vizualni identitet hotela “Opera”.
Radio sam dizajn ambalaze raznih
proizvoda. Recimo, do tada sam
se drzao minimalizma u dizajnu,
helvetica, sve nesto crno-bijelo-
crveno,i odjedanput je uslo 100
boja -sladoledi, Sarenilo, povrce,
voce i onda sam se naucio raz-
misljati u tom smjeru. To mi je u
stvari dobro doSlo za projekte koji
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su poslije slijedili. 1z ,Agrokora”
sam otiSao nakon godinu dana.
Nisam morao, ali mi se ucinilo da
je u takvoj velikoj organizaciji jako
teSko procijeniti tko se trudi, tko
je dobar, a tko nije. Nije mi se bas
ucCinila prijateljska atmosfera. Dao
sam otkaz.

GRF: | onda?

Kruno: Poceo sam raditi kod
,Brukete i Zini¢a”. To je za mene,
kao dizajnera, bio jos$ jedan korak
naprijed. Svima je bilo ¢udno Sto
sam oti Sao iz profitabilnog ,,Agro-
kora”, ali mene tada nije previse
zanimala zarada, htio sam jo$ na-
predovati, uditi. ,Bruketa i Zini¢”
su u to vrijeme bili najjaéi dizaj-
neri. Kad sam ja do$ao tamo, to
je bio studio. Bilo nas je 10-ak i
njih dvojica. Bilo je super, $to god
da se radilo, svi bi se skupili, pa

komentirali..To je bilo dobro, bas
super faza. Dosta je bilo vreme-
na za dizajn, nije bilo toliko stre-
sa, prevelikih klijenata, o svemu
se je raspravljalo, bilo je vremena
za “detalje”...Te prve dvije godine
u ,Bruketi i Ziniéu” su bile jedne
od boljih razdoblja karijere. Puno
sam naucio i tamo je bila stvarno
kvaliteta ekipa.

GRF: Neki projekt koji ste tamo
radili?

Kruno: Radio sam na kampanji za
sJegerstar”. Muc¢io sam se i mu-
¢io, i nikako.. i onda, sat vremena
prije prezentaciwwje, doSao mi je
kreativni direktor - Jesi?- Jesam. |
tako je ta cijela kampanja bila na-
pravljena za pola sata. To je bilo
za mladu ekipu, onda smo malo

napravili da bude provokativno.
Dobili smo i nagrade za tu kam-
panju.

GRF: Koliko ste godina tada imali?

Kruno: U Bruketu sam doSao
2008., znaci imao sam 26 godina.
Bilo mi je super raditi jer su skuzi-
li koliko sam ambiciozan i pustili
su me da radim. U 2 godine sam
napredovao od dizajnera do art
direktora.

GRF: Mozete li izdvojiti neki veliki
projekt na kojem ste radili?

Kruno: Tele2 . Kad smo dobili taj
posao, €inilo se super i genijalno
- dobili smo super kampaniju, ve-
likog klijenta, ali to onda postane
dosadnije, poraste odgovornost, a
ja sam bio art direktor tog klijen-
ta. Mi smo se borili protiv T-com-
a koji su se oglasavali kao ludi i
morali smo stalno nes$to provoci-
rati da budemo primjeceni. Neki
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put je to bilo na granici ukusa, ali
se uglavnom Culo za to. To su bile
te druge dvije godine, kada sam
radio samo Tele2. Tu je bilo dosta
kreativnosti. Firma je u meduvre-
menu narasla i ¢inilo mi se da ne
mogu viSe tamo napredovati. Htio
sam dalje uciti, educirati se. Ja
sam bio gladan znanja, nekih no-
vih ideja. | evo, rezultat je ta moja
firmica.

GRF: | kako je raditi u vlastitoj fir-
mi?

Kruno: U agenciji si mali miSic¢,
Stakorci¢ koji sjedi za kompjute-
rom, nema kontakta s klijentom,
rijetko kada se ide na prezenta-
cije. To me smetalo u agenci-
jama, zato sam se preporodio u
ovome. Istina, morao sam nauditi
neke dodatne stvari, ali opet, ne
sjedi§ samo pred kompjuterom,
ne dolaze ti stalno mailovi, nego
kontaktiras$ ljude, kad prezenti-
ra$ osjetiS kako oni reagiraju, je
li dobro ili nije. Mislim da je to

-

pomak na bolje. Imam malo viSe
vremena, ali nije lako. Tu ti puno
znac¢e neka komunikoloska zna-
nja. Klijenti su svakakvi, s njima
treba znati. Ja sam mislio da cu,
kad se osamostalim, spavati do
kada c¢u htjeti, raditi po noci, ali
nije tako. Svi te nazovu kad dodu
na posao, popiju kavu, oko pola
10, tako da te teorije sa spava-
njem ne prolaze.

GRF: Bude Vas?
Kruno: Da, bude me. )
GRF: Znate li raditi i navecer?

Kruno: Kreativhe stvari definitiv-
no. To ne mogu raditi dok mi zvoni
telefon. Mislim da puno ljudi tako
funkcionira. Kad trebam dizajnira-
ti nesto, najbolje je od 22h do 3
ujutro.

GRF: Mislite li prosiriti svoju fir-
mu?

Kruno: Plan mi je podi¢i kvalite-
tu radova, postati prepoznatljiv,
malo poraditi na image-u firme.
Razmisljao sam zaposliti studen-



te, oni su nekako najmanje iskva-
reni i kreativni. Nema nista bolje
nego imati nekog studenta i malo
po malo ga usmijeravati. To daje
najbolje rezultate. U Bruketi je to
dobro funkcioniralo jer je dolazi-
la mlada ekipa sa super idejama
koje smo malo usmijerili, popravili
nesto.

GRF: Jeste li ikada pozalili sto ste
krenuli u privatni posao?

Kruno: Nikad, nikad. Bila je to jed-
na od boljih odluka u Zivotu.

GRF: Koji Vam je bio cilj kada ste
otvarali studio, koje ste zamisli
imali?

Kruno: Moj glavni cilj je bio da ja
sam kontroliram svoje vrijeme. To
me znalo ubijati psihi¢ki kad sam
radio za nekoga drugoga. Moja
struka je takva da je nemoguce
raditi od 9 do 5, radi se uvijek
previSe, i vikendima. Ubijalo me u
pojam to dolazenje vikendom na
posao, a nije adekvatno placeno.
To je bio glavni ¢imbenik. Rekao
sam ,idem sam”. Onda znam da
¢u, kad radim, kad dajem sve od
sebe, puno i zaraditi. Ne bi imao
problema i raditi za nekog drugog,
ali *** ga, to se mora platiti.

GRF: Jeste li jos kao student Ze-
ljeli otvoriti svoju firmu?

Kruno: Mislim da ne onako, defi-
nitivno ... To je bio neki cilj , svim
dizajnerima je to u glavi , ali, to
bi bila kriva odluka zato jer ne bih
imao ove klijente koje sad imam.

GRF: Sto Vas veseli u poslu?

Kruno: Veseli me vidjeti svoje ra-
dove, ¢uti neke dobre komentare.
To je “hrana” za daljnji rad. Puno
puta znam napraviti neki dizajn i
ne re¢i nikome da sam ga napra-
vio, nego ¢ekam reakcije...

GRF: Kako odredujete koliko cete
naplatiti svoj rad?

Kruno: Imam jednog studenta koji
je sad osnovao svoju firmu i svaki
dan me zove : , Koliko da mu na-
platim? Kako ovo? Kako ono?“..
Nema tu pravila. Puno ovisi za
koga radi$. Npr. ako radi$ za neka-
kvu nevladinu organizaciju, onda
zna$ - ok, oni imaju toliko i toliko
novaca, koje su dobili za odrede-
ni projekt i svejedno im je hoce li
platiti 5000kn ili 15000kn, jer nije
njihov novac. Na takvim projek-
tima se moze lijepo zaraditi. Ako
pak radi§ ne$to malom obrtniku
koji je poceo proizvoditi npr. cipe-
le, ne moze$ mu naplatiti 20 000
kn logotip, jer nema, ali za 5000 kn
Gete se vjerojatno dogovoriti. To je
u biti sve stvar iskustva.

GRF: Koliko je dizajneru vazno
znati tehnologiju?

Kruno: Jako vazno. Grafickom diza-
jneru pogotovo. S vremenom sam
postao vrlo svjestan te Cinjenice.

GRF: Imate |i neki savjet za one
koji se Zele baviti dizajnom?

Kruno: Mislim da se ne smije za-
nemariti teorija dizajna. Puno di-
zajnera to preskace, samo surfa-
ju po internetu i “kopiraju” tude
radove. Studenti bi konstantno
trebali pratiti stru€nu literaturu,
kupovati knjige, educirati se, a in-
spiraciju vuéi iz vlastitog zivota, iz
stvari i situacija koje ih okruzuju,
a ne isklju¢ivo od tudih radova.
Time i njihovi radovi postaju origi-
nalniji, kvalitetniji i iskreniji.

GRF: Kakav dizajner mora biti?
Kruno: Neopterecen.

GRF: Najveca zabluda vezana za
Vas posao?

Kruno: Da ce se klijentu svidjeti
ono $to se nama svida.

Mislim da je jako bi-
tna teorya dizajna
o kojoj treba nesto
znati. Puno ljudi to
preskace. Studenti bi
sami trebali traZiti
informacije, kupova-
ti dodatnu literatu-
ru, educirati se.
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Gizdavcic
Alen Gizdavcic zaposlen je u tiskari Radin, gdje se, izmedu ostalog,
tiskaju Elle, Story, National Geographic, slovensko izdanje Playboya,
Cosmopolitan, albumi Zivotinjsko carstvo, promidzbeni letci koje

pronalazite u postanskim sanducicima i novinama, te mnogo ostalih
tiskanih proizvoda sa kojima se tsvakodnevno susrecete,

len je odvojio malo

vremena za nas i

odgovorio na par pi-

tanja da bi nas upo-

znao sa grafickom
tehnologijom u praksi. Alen Giz-
davcic, tiskara Radin

GRF: MoZete nam kratko opisati
tiek svoje karijere?

Alen: Obitelj je odredila tijek moje
karijere. Mama mi se bavi grafic-
kom tehnologijom, sestra takoder,
tako da sam i ja krenuo tim pu-
tem. I1Sao sam u srednju Tehni¢ku
§kolu Ruder Bogkovi¢. Zelio sam
nastaviti Skolovanje, pa sam upi-
sao Strojarski fakultet. Od toga
sam odustao i upisao Visu grafic-
ku 8kolu, jer u to vrijeme jo$ nije
postojao Grafi¢ki fakultet. Osno-
vao sam privatnu firmu Gizmo, ali
zbog velike konkurencije, odlucu-

X

jem se na zaposljavanje u Radi-
nu. U to vrijeme je i ViSa graficka
Skola postala Graficki fakultet,
tako da sam i ja nastavio sa obra-

zovanjem.

GRF: Predstavite nam ukratko tvrt-
ku u kojoj radite.

Alen: Radin grupu ¢ine Radin grafi-
ka, Rotografika i Radin repro i roto.
Ja radim u Radinu repro i roto. Mi
se bavimo iskljucivo uslugama ti-
ska. To znadi da mi nismo izdavaci
novina, vec za njih tiskamo novine.
Kod nas se tiskaju novine revijal-
nog tipa - National Geographic,
Men’s Health i sl. Suradujemo sa
velikim izdavaCima, Sto podrazu-
mijeva da imamo najnovije strojeve
za tisak koji se danas mogu nadci
na trziStu. Radin grupa jedina ima
ISO standard roto tiska u ovom di-
jelu Europe.

GRF: Opisite ukratko svoj radni dan.

Alen: Kod nas, u Radinu, nema
radne rutine. Dva sata radim je-
dan posao, drugih pet radim ne-
§to sasvim drugo. Radni dan traje
osam sati, ali ponekad to moze
biti i duze. Svaki dan se radi radni
plan za sliede¢i dan. Tako idemo
iz dana u dan, analiziramo gdje
su se pojavili problemi u radu. U
rieSavanju sudjeluju svi, ne samo
kontrolni Sefovi, ve¢ i ljudi koji rade
na razvoju i unapredenju. Zajedno
planiramo kako ¢e teci posao slje-
dedi radni dan — organiziramo plan
tiska, odredujemo kad i kako ¢e se
tiskanje izvrSiti s obzirom na za-
htjevnost posla. To je ono §to radi-
mo svaki dan od osam sati pa do
devet. Dnevna kontrola nam je jako
bitna, upravo zbog ISO standarda
koji sam prethodno spomenuo.

GRF: Sto Vas najvise veseli u Va-
Sem poslu?

Alen: Kvalitetno i dobro odraden
posao, uz $to manje problema.

GRF: Sto vam najvise smeta?

Alen: Nemarnost i neodgovornost
ljudi. Oprema nije najbitnija. Mozes
imati i najmoderniju opremu, ali u
poslu su bitni i ljudi. Uvijek ima ljudi
koji dodu na posao samo pojest i
popit kavu. Kupci su danas strasno
zahtjevni, vide i najmanju sitnicu, te
ako nisu zadovoljni odmah vam vra-
te proizvod.

GRF: Kako Vam je obrazovanje po-
moglo u posiu?

Alen: Profesori se stvarno trude,
pogotovo ovi mladi koje ja znam.
Graficka struka se jako brzo mi-
jenja. Danas je tehnologija toliko
napredna, da se u praksi mozes

koristiti s njom, a onda opet dodes
do neke sitnice ili pojedinosti koju
ne razumijes. Ponekad se sve svodi
na neku kemijsku formulu koje ne
razumijem. Tada se opet vradam na
Fakultat i potrazim pomoc¢ nekog
profesora.Tako da, ima to smisla.

GRF: Za ovaj posao, kakvi moraju
biti studenti?

Alen: Odgovorni. Ja pretpostavljam
da bih se dobro snasao i da samo
recimo stolar. Bitno je da se Covjek
odgovorno postavi, a svaki se po-
sao da nauditi.

GRF: Prvo Sto Vas asocira na stu-
dentske dane?

Alen: Dugo spavanje. Najliepsi peri-
od u zivotu, dok sam samo studirao
i nista nisam radio. Puno bolje, od
recimo srednje Skole koja ti je ipak
dala obaveze. | postao sam i jako
dobar igra¢ biljara .

| za kraj par brzopoteznih pitanja
GRF: Najvazniji radni alat?
Alen: Povecalo i denzitometar

GRF: Kao dijjete, sto ste mislili da
Cete biti?
Alen: Policajac na motorul!

GRF: Svijet bez graficke tehnolo-
gije?

Alen: Ne vjerujem da bi mogao eg-
zistirati.

GRF: A zamjena Internetom?

Alen: Sto posto nikad ne. Cesto se u
medijima spominjalo da ¢e se knjige
izdavati u internetskom obliku i da
Ce tiskovni izdavadi propasti. Medu-
tim, to se nije dogodilo. Moze$ Citat
knjigu na kompjuteru, ali nakon pola
sata viSe ne mozes, oci ti otpadnu.

GRF: Hvala lijepa na vremenu koje
Ste za nas odvojili!
Alen: Nema na ¢emu. Pozdrav!
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DARKO
BOSNAR

Darko Bosnar je 26-godiSnji graficki dizajner, koji je diplomu
stekao na Grafickom Fakultetu u Zagrebu, gdje je neko vrijeme
bio demonstrator i asistent na Katedri za likovnu kulturu i graficki
dizajn. Velika strast i entuzijazam prema dizajnu i svijetu oglasa-
vanja, dovodi ga u reklamnu agenciju IMAGO, gdje radi na velikm
projektima brandova poput Tuborga, Red Bull-a, Raiffeisen Banke,
Plive, Dukata, Cedevite...Finalist i osvaja¢ mnogobrojnih natjecaja
i nagrada, od kojih najradije izdvaja Rektorovu nagradu, te BEST
YET (Best young european team - Croatia08). U svojim radovima
uvijek pokusava prijeci granice i napraviti korak dalje, prikazati
nesto novo, drugadije i svjeZzije.

Rad unutar reklamne agencije dozivljava kao lifestyle, te je svje-
stan razine posvecenosti, truda i rada koju je potrebno uloziti na
putu ostvarenja visokih ciljeva. No, pravu formulu uspjeha prona-
lazi u ogromnoj ljubavi prema poslu, za koju vjeruje da se kad tad
manifestira velikim rezultatima.

offset

Srecka Gmaz 25-godiSnja je mlada di-
zajnerica zaposlena u reklamnoj agenciji
Imago, gdje radi s velikim brandovima
kao Sto su Red Bull, Johnson i John-
son, Toyota i Cest is D’Best. Diplomu je
stekla na Grafickom fakultetu u Zagrebu.
Odabir fakulteta odredio je put njene
karijere te razvio ljubav i entuzijazam
prema dizajnu i oglaSavanju. Zanimanje
grafickog dizajnera u reklamnoj agen-

ciji shvacéa kao poziv zato Sto dizajner
sudjeluje u oblikovanju poruke koja se
odasilje javnosti, Sto je zapravo odgovo-
ran posao. Smatra da se reklamnim po-
rukama oblikuje misljenje javnosti, potice
je se na akciju i taj medij ima veliki utjecaj
na svjetska zbivanja, posebice ako se
radi o socioloSkim, ekoloSkim, kulturnim i
humanitarnim projektima. Uvijek je spre-
mna na nove izazove te je sudjelovala

na brojnim natjecajima, savjetovanjima

i festivalima od kojih se mogu izdvaijiti
Best Yet-Croatia 2008., Magdalena festi-
val u Mariboru te savjetovanije vizualnih
komunakacija Blaz Baromic.

SRECKA
GMAZ

5 %

offset
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GRF: MoZete nam ukratko opisati
Vas$ put od faksa do posla?

Darko: Ja sam na faksu automat-
ski skuzio da je to definitivno zani-
mljivo i da je to nesto Cime se Zelim
baviti. Zapalio sam se za dizajn i
kasnije za advertising, zapravo
za oglasavanje. Sve je krenulo na
bazi studentskih projekata, bila su
nekakva savjetovanja i slicno gdje
sam radio radove i automatski sam
radio jako puno stvari sa strane. lli
su to bili fuSevi ili projekti koje sam
radio na nacin da sam sam sebi
zadao kampanju, neki odredeni
proizvod uz njega. PokuSao sam
osmigliti vizuale, printove i sli¢no.
Onda sam upoznao profesoricu
koja je u meni, ajmo redi, prepo-
znala potencijal i uzela me za svog
demonstratora. To me je motivi-
ralo da jo$ viSe radim, da jo$ viSe
prou¢avam, u¢im i sli¢no. Bio sam
njezin demonstrator jedno vrijeme,
nakon §to sam se uspio dokazati,
nakon §to je ona zapravo vidjela
da ja mogu, hodu i Zelim, dala mi
je jo§ viSe povjerenja. Postao sam
asistent, ali sam odlucio i skuzio
da zapravo ne zelim provesti zivot
educirajuc¢i druge, nego da zelim

Najvece zablude vezane za ovaj posao
su da su zavrseni projekti plod rada jed-
ne osobe, ovdje se radi timski...

sam na sebi jako puno napraviti,
Sto viSe postic¢i. Ta ljubav prema
dizajnu, prema reklamama me po-
nukala da odem raditi u reklamnu
agenciju. Zelio sam osjetiti taj Zar
kad ide$ na posao i gledas svoje
reklame, kad otvori$ novine i vidi§
svoj print, billboard ili sli¢no. Znadi,
rad na malo vecim stvarima.

Srecka: Presudna odluka koja je
definirala tijek moje karijere, defi-
nitivno je bio odabir fakulteta. Me-
dutim, studiranjem sam shvatila
da se profesionalno Zelim baviti
dizajnom, a ne grafickom tehno-
logijom. Jo$§ kao apsolventica, za-
poslila sam se kao graficki dizajner
u Casopisu Metropolitan, gdje sam
usavrsila znanje kompjuterskih
programa relevantnih za nasu in-
dustriju. Nakon toga, radila sam
kao freelancer, te sam tako odra-
dila brojne samostalne projekte.
Nakon zavr§enog studija, zaposlila
sam se u Imago reklamnoj agen-
ciji koja Ce tek odrediti daljnji tijek
moje karijere...

GRF: Zasto ste upisali bas Graficki
fakultet?

Darko: Grafi¢ki fakultet sam zapra-
VO upisao sasvim slu¢ajno. Volio

sam crtati. Nisam znao $to bih, ni-
sam imao ni predodzbu §to znadi
Graficki, $to zapravo znaci oglasa-
vanje. Tek kad sam doSao tamo,
kad sam vidio, te sve stvari su
me zaokupirale. Onda sam shva-
tio - OK, time se Zelim baviti. Prije
toga, iskreno, nisam imao nikakvu
predodZbu. Samo sam volio crtati,
zato sam se tamo i naSao. Prije je
to bilo drugacije, zato Sto se smjer
birao odmah nakon prve godine,
tako da sam se odmah mogao
opredijeliti za dizajn, a ne za tehno-
logiju. Ja mislim da je to bio jedini
razlog kao i svima na pocetku. Ne
zna$ ni sam kuda ce$§, kakve imas
sklonosti prema neCemu, tamo
ideS. Netko se bavi kompjuterima,
pa ode na FER, netko voli crtati,
pa ode na ili Dizajn, Graficki ili na
Akademiju, ako ima$ vise afiniteta
prema tome.

GRF: Jesu li se ispunila Vasa oCe-
kivanja?

Srecka: Jesu. Moram priznati da
sam puno naucila na fakultetu i
kod profesora nikad nisam naisla
na zatvorena vrata. Vjerujem da
se uvodenjem Bolonjskog procesa
puno toga promijenilo na bolje.

Vazno je pratiti i knjige, ca-
sopise 1 web portale koji se

bave dizajnom.

GRF: Kako Vam je obrazovanje
pomoglo u poslu?

Srecka: Pomoglo mi je da se za-
poslim. Medutim, vazno je pratiti i
knjige, Casopise i web portale koji
se bave dizajnom.

Darko: Pomoglo mi je puno sa te
strane $§to sam dobio odlicne te-
melje Sto se tiCe tehnologije. Ljudi
mozda drugacije gledaju na diza-
jnere u reklamnoj agenciji. Radi se
o tome da jedna kampanja ne po-
drazumijeva samo TV oglas i oglas
u novinama. Prava velika kampanja
podrazumijeva hrpu popratnih ma-
terijala, koji se sa strane cijelo vrije-
me realiziraju. Da bi oni bili mogudi
i izvedivi, ti moras, tj. dizajner mora
fenomenalno  poznavati  grafiCku
tehnologiju, materijale, papire, kako
se koja boja ponasa na kojem papi-
ru, na kojem materijalu. To je nesto
Sto Graficki fakultet definitivno ljudi-
ma da. Onima koji zele nauciti dok
su na fakultetu. Ja sam tu jako puno
naucio jer sam bio dobar sa profe-
sorima, uvijek sam iSao na konzulta-
Cije, ispitivao, vukao za rukave, kako
ovo, kako ono. Tako da je to ono sto
definitivno GrafiCki fakultet pruza,
studenti jednostavno moraju traziti

informacije od samih profesora, ne
oslanjati se samo na ono Sta im pise
na plocCi ili u nekoj knijizi.

GRF: Dakle to je to §to moze iz-
dvojiti Graficki fakultet od drugih?

Darko: Kod nas u agenciji je omjer
studenata sa Grafi¢kog fakulteta i
sa Dizajna podjednak. Cesto puta
iz tiskara nasi dizajneri sa Grafi¢-
kog fakulteta dobivaju pohvale da
su puno bolje pripremili file-ove ili
nismo izmislili nesto $to nije izve-
divo, upravo zato §to smo mi teh-
ni¢ki obrazovani i razumijemo veci-
nom kako to konkretno funkcionira
i kako treba funkcionirat u realnom
zivotu.

GRF: Prvo sto Vas asocira na stu-
dentske dane?

Darko: Menza, izlasci, cuga, ko-
madi.

Srecka: Druzenje, studenski dom,
nova prijateljstva.

GRF: Kakva je povezanost graficke
tehnologije i dizajna®?

Darko: Povezanost je ta da kad mi
nesto smislimo, onda idemo kod
tehnologa u tiskaru da nam to oti-
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Dizajner mora feno-
menalno poznavati
graficku tehnologiju,
materijale, papire, kako
se koja boja ponasa na
kojem papiru, na kojem
materijalu. To je nesto
Sto Graficki fakultet
definitivno ljudima da.

Dizajneri sa Grafickog fakulteta dobivaju pohvale ... upravo
zato Sto smo mi tehnicki obrazovani i razumijemo vecinom
kako to konkretno treba funkcionirat u realnom Zivotu.

snu. To je jako bitno, jako tesko i
jako komplicirano - otisnuti neki
proizvod dobro, pogotovo kad se
radi o dizajnu ambalaze. Nije jed-
nostavno i definitivno su ti ljudi sa
tehnoloskog smjera koji nam po-
mazu cijelo vrijeme da se to napra-
Vi prije.

GRF: Mozete li nam ukratko pred-
staviti tvrtku u kojoj radite?

Srecka: Imago je full service rekla-
mna agencija Sto podrazumijeva
da smo Kklijentima u stanju obaviti
sve - od ideje do isporuke materija-
la. U 16 godina poslovanja, narasli
smo do 60-ak zaposlenih i imamo
zavidnu listu klijenata od kojih su
samo neki: T-Com, Raiffeisen ban-
ka, Dukat, Red Bull, Pan, Tuborg,
Cedevita i mnogi drugi. Imago je
jako snazan i u dizajnu ambalaze
za koje smo dobili brojne nagrade.

GRF: Kako ste se zaposlili bas u
IMAGU?

Darko: Kako sam zapravo nasao
posao ovdje? Nije bio otvoren ni-
kakav natjeCaj, nego sam se samo
prijavio. Imao sam portfolio radova,
koje sam samoinicijativno napra-
vio, poslao sam to nekim ljudima

na mail. Njima se to svidjelo, onda
su me kontaktirali da dodem na
razgovor i poceo raditi. Imao sam
na izbor jednu isto veliku agenci-
ju koja me zvala. Ovdje je jedno-
stavno sredina bila toplija, bio sam
okruzen sa hrpom miladih ljudi koji
meSetare sa velikim budZetima i to
mi je bilo fascinantno - da se ba$
mladim ljudima toliko vjeruje. Svi
SuU uzasno uporni, puno rade i ima-
ju jasno definirani cilj u Zivotu. To je
nesto Sto me ponukalo da dodem
ovdje.

GRF: Kakav je Va$ opis posla?
Opisite Vas$ tipi¢ni radni dan?

Darko: Dan grafickog dizajnera
u reklamnoj agenciji je dosta ra-
stegnut. Vec¢inom ima$ vremen-
ske okvire u kojima mora$ zavr-
Siti odredeni posao. Medutim, to
zna biti dosta fleksibilno, tako da
si ti sam mozes po mjeri odrediti.
Na primjer, ujutro ti se ne radi, pa
onda odradi$ to kasnije, ali onda
ostanes$ do ful navecer. Nitko tebi
nece reci ,E zasto si ti sad otiSao
na kavu?“ , ,Zasto sad tu sjedis,
a nisi za raCunalom?“. Ti ima$ svoj
rok - ako je tebi rok petak na kra-
ju dana, ti onda mora$ dati svoje

rieSenje do tada. | ako ti te roko-
ve postujes, nitko tebe nece pitati
za$to u nekom dijelu dana nisi bio
za racunalom, zasto nisi za radnim
mjestom. Netko moze napraviti
brze, netko moze napraviti spori-
je, tako da mislim da je to super.
Dosta je fleksibilno i opusteno, $to
se toga tice. S druge strane, velika
je odgovornost jer projekti su ve-
liki, budzeti za hrvatsko trziste, u
hrvatskim okvirima, dosta su veliki,
svatko ima svoj dio odgovornosti.
Jednom kad ude$ u taj Stimung
onda to super funkcionira.

GRF: Klijenti?

Srecka: Moji klijenti su Red Bull i
Johnson&Johnson, a uz to radim
i na povremenim projektima kao
npr. Festival uli¢nih zabaljaca Cest
is D’Best.

GRF: Mozete li nositi svoj posao i
doma?

Darko: Mozete nositi, ne samo da
se moZe, nego zapravo i moras. To
je jednostavno posao koji ti moras
voljeti. To nije posao koji dode$
odratiti 8 sati - tebi je cijelo vrijeme
u glavi taj posao, ti cijelo vrijeme

To ti mora biti i posao i hobi i1 zanima-
cija. Jednostavno, cijeli Zivot ti je to. Bas
nekakav, ajmo reci, lifestyle.

o tome razmisljas. Koliko puta do-
de$ naveCer doma, legnes, i onda
ti sjedne kako da napravi$ posao o
kojem si tri dana razmisljao i tada
ga napravi§ kroz pola sata, ako
odlucis pojednostaviti. To je defini-
tivno pozitivno. Posao agencijskog
dizajnera jednostavno moras volje-
ti. To ti mora biti i posao i hobi i
zanimacija. Jednostavno, cijeli zi-
vot ti je to. Bas nekakav, ajmo reci,
lifestyle.

GRF: Sto Vas najvise veseli u po-
slu?

Darko: Definitivno novi izazovi, novi
projekti, veliki projekti. Mozda me,
zapravo, najviSse veseli kad nam
klijenti vjeruju. Jako je teSko da-
nas uvjeriti nekoga da ide s ludom
kampanjom, s nekom ludom ide-
jom. Sve skupa je to jako puno no-
vaca. Ljudi vam Cesto teSko mogu
vjerovati. Najvedi je uspjeh kad us-
pije$ prodati nesto jako kreativno
i drugacije od drugih. Svi se boje
pomaka, zele biti sto posto sigurni.
Veseli me raditi sa mladim ljudima
koji su ambiciozni, koji znaju i od
kojih mogu nauditi.

Srecka: Novi izazovi i novi projekti.

GRF: A sto Vas najvise smeta?

Darko: Sto mi najviSe smeta? Sva-
ki Covjek mozda nije toliko sretan
kad neka njegova ideja ne prode.
No, to je ono $to ovdje ne prolazi,
ovdje ne smije$ biti preegoistican,
mora$ se znati uklopiti u tim i mora
ti biti jasno da ako tim ide na pre-
zentacije, vi imate tri rieSenja da ta,
sva tri rjeSenja zapravo trebaju biti
produkt cijelog tima, makar svatko
ima svoj odredeni smjer. Sad ne
znam §to bih jo$ izdvajio.

Srecka: Nedostatak vremena.

GRF: Mozete nam izdvojiti neki
projekt na koji ste posebno pono-
sni?

Darko: Pa ne znam, ja sam radio
godinu dana na Red Bull-u, tu je
bilo jako puno zanimljivih stvari.
Radio sam na Tuborgu i na Raif-
feisen banci. Ne bih nista izdvajao,
sve §to izade je produkt cijelog
tima.

Srecka: Vizualni identitet Meduna-
rodnog festivala uli€nih zabavljaca
Cest is D’ Best.

GRF: Najveca zabluda vezana za
Va$ posao?
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Dizajneri komuniciraju, netko drugi to percipira. Zato oni
koji salju poruke moraju biti vrlo oprezni, da se ne salju ne-
gativne konotacije dject i slicno. ...

Darko: Pa, da je lagan.

Srecka: Da su zavrSeni projekti
plod rada jedne osobe, ovdje se
radi timski...

GRF: Ne mozete zamisliti svoj po-
sao bez..?

Darko: Interneta.
Srecka: Glazbe.

GRF: Najvazniji radni alat?
Darko: Paaa, ilustrator.

Srecka: Olovka i papir, zatim lllu-
strator i Photoshop

GRF: Koji su Vam planovi za bu-
ducnost?

Darko: Moji planovi za budu¢nost
su definitivno kao i kod svakog
drugog mladog Covjeka - da na-
predujem. Maiji ciljevi su da posta-
nem art direktor &iji ¢e rad biti pre-
poznatljiv i mozda najbolji u regiji.
To je nesto $to dolazi sa radom,
radom i napornim radom. Samo
je naporni rad ono $to te moze
iskonstruirati kao nekoga tko je
ambiciozan.

Srecka: Moram priznati da mi je
recesija poprilicno poremetila pla-
nove za buducénost. U ovom tre-
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nutku vazno je odrzati status quo.
Naravno da zelim napredovati u
hijerarhiji poduzeca i prihvatiti vise
odgovornosti.

GRF: Kako vidite buducnost dizaj-
na u Hrvatskoj?

Darko: Definitivno ju vidim. Trziste
ée se otvoriti kada udemo u Europ-
sku Uniju, doci ¢e jo$ vise proizvo-
da i konkurencija ¢e biti ve¢a. Lju-
di koji rade u marketingu, jo$ vise
novaca ¢e morati ulagati u marke-
tinske kampanije i to je definitivno
prilika za ljude iz naSe struke da jo$
viSe naprave, da rade i promovira-
ju. Ono na ¢emu se mozemo doka-
zati su hrvatski brandovi, koji ako
zele opstati na hrvatskom trzistu i
Siriti se dalje na regiju, jednostavno
moraju imati odredene koncepte
i odredene kampanje koje ce taj
proizvod prodati. Tako da definitiv-
no tu vidim jako veliki izazov, po-
gotovo za mlade ljude koji se zele
dokazati.

Srecka: Mislim da u Hrvatskoj ima
nekoliko jako dobrih agencija, ali
ima ih i u susjednim zemljama.

GRF: Dizajn u tri rijeci?

Darko: Dizajn je lifestyle.

Srecka: Funkcionalnost, esteti¢nost,
jednostavnost.

GRF: Moze neki savjet za one koji
se Zele baviti tim poslom?

Darko: Prvenstveno moraju voljeti
dizajn i zeljeti ga raditi. Ostalo sve
dode samo po sebi. Kad ti volis
ono $to radi§, onda tebi nece biti
naporno ostati raditi i do deset
navecer, nece ti biti naporno i vi-
kendom dodi raditi ako treba. To je
jednostavno nesto Sto ces ti zeljeti
napraviti. Mislim da netko moze biti
talentiran za crtanje, za osmislja-
vanje ili bilo kakav drugi kreativni
izriaj, ali naporan rad je nesto $to
¢e te profilirati u nekog tko ce biti
iznad drugih.

Srecka: Prvo razmisli pa dizajniraj!
GRF: Dobar dizajner mora biti?

Darko: Marljiv.

Srecka: Spreman verbalno obrazlo-
zit svoj rad. Motiviran, ali ne nov¢a-
nim primanjima, nego srcem.

GRF: Kakav utjecaj ima dizajn na
jude?

Darko: Jako veliki. Dizajneri komu-
niciraju, netko drugi to percipira.

Uloga dizajnera u drustvu jako je velika
jer... dizajneri su ti koji ne prate trendo-

ve nego ih stvaraju.

Zato oni koji Salju poruke moraju
biti vrlo oprezni, da se ne Salju
negativne konotacije djeci i sli¢-
no. Mislim da je uloga dizajnera
u drustvu jako velika, koliko god
mi to htjeli prihvatiti ili ne, jer jed-
nostavno, dizajneri su ti koji ne
prate trendove nego ih stvaraju.
Tako da ovisno o tome kako Ce se
neka kampanja na globalnom ni-
vou plasirati, te godine ¢e te stvari
biti popularne i mladi ljudi ¢e biti
pod utjecajem. Najbolji primjer
su kampanje brandova tipa Nike,
Adidas, muzicka televizija MTV i
sliéno. Sto god mladi tamo vide,
oni ¢e to kopirati, kupovati, tako
se ponasati. Mislim da je odgo-
vornost dosta velika i to je ono na
§to ljudi u marketinskoj industriji
moraju jako paziti.

GRF: Kakva je uloga Myspace-a i
Facebook-a?

Darko: Jako velika. Facebook je
definitivno medij koji gotovo svi
brandovi ve¢ godinu dana koriste
kao komunikaciju. Facebook je jos
uvijek jako jeftin medij, a okuplja
obi¢no veliku koncentraciju ljudi.
Tako brand za jako malo novaca

moze dobiti jako puno publiciteta.
To je nesto Sto je super, nesto sto
definitivno koristi. Mi smo imali ne-
koliko Facebook kampanja koje su
bile iznimno uspje$ne, za jako malo
novaca. To je nesto Sto klijent jako
cijeni, kad ulozi par tisu¢a kuna, a
vi imate publicitet od par desetaka
tisuéa korisnika, koji su vidjeli vasu
aplikaciju, koristili ju, ili nesto sli¢-
no. Tako da mislim da je Internet
medij koji je u nevjerojatnom uspo-
nu i u kojem malo ulozenih novaca
moze, ako je pametno odigrano,
donijeti jako puno koristi.

GRF: Zamjena klasi¢ne knjige e-
knjigom?

Darko: Ne tako skoro. Citanje
knjiga uvijek ima svoje drazi. Co-
vieku je liepSe i, barem meni, koji
sam 12 sati dnevno na racunalu,
na Internetu, na Facebook-u, jo$
uvijek draze prolistatl knjigu nego
Citati e-knjige. Bas dapace, e-knji-
ge ne mogu Citati , jednostavno mi
je to prenaporno. Tako da mislim
da nede tako skoro, mozda ce u
skoroj buducénosti sve poceti biti
digitalno, ali ne tako skoro, toga
se ne moramo bojati.
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1. boja komplementarna zutoj 2. najcesci format kom- 8 1. index li t -... 3. grafiCki umnoZena obavijest, izvje-
presije slike 6. tiskovna forma za propusni tisak 9. niz E Sena na javnhom mjestu 4. izumitelj tiskarskog stroja
tonova i stanki razli¢itin trajanja 11. zvuk odredene visi- o 5. najcesci materijal za izradu tiskovne forme u vi-
ne, trajanja i boje 12. jutarnji ili veCerniji... 13. boje aditiv- O sokom tisku 6. odabir (u grafiCkim programima) 7.
ne sinteze 14. 3-5 mm oko dokumenta radi naknadnog vrsta Rembrandt-ovih grafika 8. naziv velikih rekla-
rezanja 16. raster image processor 17. sluzbena isprava mnih plakata 10. kéeri Zeusa i Mnemozine, zastitni-
studenta 20. boja za pojaCavanje kontrasta 21. naj¢esca ce umjetnosti (jednina) 15. niz naracijom povezanih
£ tiskovna podloga 24. podebljanje slova 26. poznata fir- prozora 16. noz za skidanje viska bojila sa tiskvone
ma grafickin programa 30. ekstenzija photoshop file-a forme 18. stepenasti predlozak s oredenim brojem
32. stalak za fotoaparat 33. geometrijski objekti Cija je polja 19. negativna elektroda 22. zadatak u doradi
¢ fraktalna dimenzija strogo veca od topoloske dimenzije 23. nacin mjerenja kakvoce slike 25. desktop pu-
& 34. vrsta formata za kompresiju slike, ukljuCujuci rastere blisher 27. portable document format 28. nauka o
i vektore 35. ime kazaliSta, Mala... 37. suprotno sjajnom umjetnosti i umjetni¢kom stvaralastvu 29. uredaj za
QQ 39. naj¢eS¢i materijal za izradu tiskoven forme u ploSnom Citanje VHS kazete 31. povrSinski aktivne tvari 36.
tisku 40. nadahnuce 41. karnevalska ili layer Y pozitivna elektroda 38. computer to plate
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Borongaj

Sveudiliste u Zagrebu

Graficki fakultet
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PESCENICA

glavonska avenija

Korisni linkovi

www.grf.hr
sluzbene stranice Grafickog fakulteta

www.graficari.com/forum/
Forum studenata Grafickog fakulteta

www.szgrf.org
Stranice Studentskog zbora Grafi¢kog fakulteta

http://dizajn.grf.hr/rasprava
Forum Dizajna grafickih medija

www.facebook.com/home.php?#/pages/Zagreb-Croatia/
Grafiki-fakultet/44189470378
Facebook stranica Grafickog fakulteta
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